






2 DRUHY POMERANČŮ.
KOMBINACÍ OBOU 

VYTLAČÍŠ
NEJLEPŠÍ ŠŤÁVU



2 DRUHY 
POMERANČŮ?



KLASIK.



NAVEL.





JEREMIAH OWYANG
FORRESTER RESEARCH





2 DRUHY 
PPC REKLAMY?



2 DRUHY PPC
KOMBINACÍ VYTLAČÍTE 
NEJLEPŠÍ ŠŤÁVU



PPC VE VYHLEDÁVAČÍCH
DIRECT RESPONSE, SEM



PPC V OBSAHOVÉ SÍTI
DIRECT RESPONSE
+ BRAND





JÁN ŠIFRA
JOSEF KOVÁŘ

ETARGET



ETARGET



ETARGET
=

PPC REKLAMA V OBSAHU,  
S  BRAND PUPKEM









WWW.MA-STRANKA.CZ
NEMÁ DOSTATEK 

NÁVŠTĚVNÍKŮ







WEBSITE





WEBSITE

PPC 
(ETARGET)

EMAILSEO

CONTENT







VÝHODY PPC VE VYHLEDÁVAČÍCH

NÍZKÉ NÁKLADY A KONTROLA FINANCÍ

PŘESNÉ CÍLENÍ

FLEXIBILITA

����

����
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KDY JE PPC VE VYHEDÁVAČÍCH NEVHODNÉ

VYSOKÁ KONKURENCE

NÍZKÁ KONVERZE

BRANDOVÁ REKLAMA
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VYHLEDÁVAČ JE OUKEJ

POSLEDNÍ NAKOPNUTÍ K AKCI



VYHLEDÁVAČ JE NO-NO

MÉNĚ ZNÁMÝ PRODUKT

NEBO

PŘEBRAŤ ZÁKAZNÍKA KONKURENCI



AAAA IIII DDDD AAAA

ATTENTION
INTEREST
DESIRE 

� ACTION = VYHLEDÁVAČ



AAAA IIII DDDD AAAA

� ATTENTION
� INTEREST
� DESIRE 
� ACTION



AAAA IIII DDDD AAAA

� ATTENTION
� INTEREST
� DESIRE 
� NE JEN ACTION





JEREMIAH OWYANG
FORRESTER RESEARCH













PPC V OBSAHU:

PRODUKTOVÉ CÍLENÍ
ZÁKAZNÍCKÉ CÍLENÍ
VŠEOBECNÉ ODKAZY



TV, RADIO, TELEVIZE
PRINT, BANNERY



PRINT WEBSTRANKA (PPC)

PAR 
SEKUND

LOW
ATTENTION

50 HAL –
10 KORUN 

1-10 MINUT

FULL
ATTENTION

50 HAL –
10 KORUN 



~20% LIDÍ VĚŘÍ REKLAMĚ

60% VĚŘÍ TOMU, 
CO ŘÍKÁ STRÁNKA FIRMY

(NIELSEN RESEARCH)











CUSTOM 
ATTRIBUTION 

METHOD



50% VÍCE DO BRAND REKLAMY

23% VYŠŠÍ NÁVRATNOST REKLAMY

6% NIŽŠÍ NÁKLADY NA ZÁKAZNÍKA













O PÁR TÝDNŮ
POZDĚJI...









BRAND LOYALTY



PHILIPS

BRAND

INFORMACE

LG

BRAND

-

SUNNY TV

-

-







AAAA IIII DDDD AAAA

� ATTENTION
� INTEREST
� DESIRE 
� NIE IBA ACTION







ĎEKUJEME.

JAN ŠIFRA
JOSEF KOVÁŘ

ETARGET




